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来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

开篇摘要

2017Q2地产市场热度在政策调控下降温明显

2017年Q2全国房地产调控紧缩保持延续，限售城市扩大到超过30个，热点城市强化商办市场整治管理，住房信
贷进一步收紧，房贷利率普遍上涨；土地出让规则不断创新多元化，抑制地价过快上涨。二季度房地产市场过
热局面得到一定程度降温，总体运行平稳。

2017Q2广告投放总费用和广告主数量环比上升

艾瑞咨询iAdTracker监测数据显示，2017Q2房产类广告投放总费用为5亿元，虽然房产行业因政策、市场、企
业盈收压力等多种因素呈持续收紧态势，但企业的市场动作仍然表现积极，房产类广告在整个网络广告投放中
占比提升，房产类网络广告投放总费用环比上升19.0%；在房产网站投放广告的广告主数量环比上升14.4%。

2017Q2房产网站用户覆盖量下降

艾瑞咨询iUserTracker监测数据显示， 2017年Q2房产网站季度PC用户覆盖总人数1.6亿人， 环比上升6.9%，
2017Q2各月的月度覆盖人数呈现稳定上升趋势，虽然增速减缓，但季度整体用户规模高于Q1水平。
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中国房地产行业环境
2017Q2地产市场热度在政策调控下降温明显
2017年全国房地产调控紧缩保持延续，限售城市扩大到超过30个，热点城市强化商办市场整治管理，住房信贷进一步收
紧，房贷利率普遍上涨；土地出让规则不断创新多元化，抑制地价过快上涨。从房地产企业角度来看，目前企业补库存
的积极性依然较高。统计局新闻发言人分析认为，经过本轮调控中国房地产市场过热局面得到一定程度降温，总体运行
平稳。

• 商品房限售由一线城市向二三线城市下沉，由一季度仅有北京、广州、杭州、厦门、福州、青岛等少

数几个城市扩展到全国超过30个城市实行限售措施；限价，由商品房售价向土地起拍价扩展； 部分

热点城市严控商改住，整顿商办市场。各地调控政策仍将持续，同时市场的监管力度将持续加大。

政策层面的调控仍然从严

金融去杠杆保持收紧基调

• 城市住房信贷进一步收紧，房贷利率普遍上涨。无论是房地产企业的贷款，还是个人住房贷款，都有

收紧的趋势。一线城市首套房的利率也调至9折甚至基准线。

房地产企业拿地仍然积极

• 虽然房地产市场过热局面已经明显降温，但房地产企业角度讲，基于2016年的乐观销售，在补库存

上的积极性依然表现很高，对热点城市热门地块的拼抢依然十分踊跃。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

2017Q2中国房地产行业环境概况
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中国房地产行业环境
2017年中国房地产销售市场继6月回暖后7月热度转而回落
国家统计局发布数据显示，2017年1-7月份，商品房销售面积86351万平方米，同比增长14.0%，增速比1-6月份回落2.1
个百分点；商品房销售额68461亿元，增长18.9%，增速回落2.6个百分点。在经历了数个月的下滑后，6月市场需求集中
释放，两个商品房销售数据双双回暖，然而7月房地产销售市场热度又有所降温，销售数据转而下滑。

来源：国家统计局公开数据。
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中国房产网站广告投放情况
2017Q2房产类网络广告投放费用占比继续回升至15.6%
艾瑞咨询iAdTracker监测数据显示，2017年Q2在总体网络广告投放费用中，房地产类网络广告投放费用占比为15.6%，
环比上升2.4个百分点，同比上升3.7个百分点，份额占比持续回升。

来源：iAdTracker2017.8基于对中国200多家主流网络媒体品牌图形广告投放的日监测数据统计，不含文字链及部分定向类广告，费用为预估值。
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中国房产网站广告投放情况
2017Q2广告投放总费用和广告主数量环比上升
艾瑞咨询iAdTracker监测数据显示，2017Q2房产类广告投放总费用为5亿元，虽然房地产行业因政策、市场、企业盈收
压力等多种因素影响呈持续收紧态势，但企业的市场动作仍然表现积极，房产类网络广告投放总费用较2017年Q1相比有
所回升，环比上升19.0%，同比下降28.6%；在房产网站投放广告的广告主数量上升至1754个，环比上升14.4%，同比
下降42.4%。

来源：iAdTracker2017.8基于对中国200多家主流网络媒体品牌图形广告投放的日监测数据统计，不含文字链及部分定向类广告，费用为预估值。
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中国房产网站广告投放情况
2017Q2新增广告主数量环比小幅回升，同比缩减明显
2017年Q2新增广告主数量较2017年Q1有所回升，环比上升32.8%，但相比于去年同期水平有较大的差距，同比下滑
68.0%。整体来看，2017年Q2相比去年同期的市场热度降温明显。

来源：iAdTracker2017.8基于对中国200多家主流网络媒体品牌图形广告投放的日监测数据统计，不含文字链及部分定向类广告，费用为预估值。
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中国房产网站广告投放情况
在数量和投放额上广东、北京、河北三地广告主位于头部

广东 11667.5万元，占比23.3%

广告主206个

福建2826.1万元，占比5.6%

广告主73个

河南 3400.9万元，占比6.8%

广告主164个

河北

北京 4579.5万元，占比9.1%

广告主144个

山东1716.3万元，占比3.4%

广告主86个

江苏
3671.7万元，占比7.3%

广告主134个

上海2639.6万元，占比5.3%

广告主88个

安徽1644.0万元，占比3.3%

广告主111个

福建1473.3万元，占比2.9%

广告主37个

艾瑞咨询iAdTracker监测数据显示，2017年Q2广东、北京、河北三地的广告主在房产网络广告的投放额和广告主数量上
位居全国前三。其中广东地区的广告投放额最高，为11667.5万元，在全国房产网络广告投放额的占比为23.3%，广告主
206个；北京地区广告投放额4579.5万元，占比9.1%，广告主144个；河北地区投放额4063.0万元，占比8.1%，广告主
126个。

iAdTracker-2017Q2中国分省市广告主投放费用TOP10

来源：iAdTracker2017.8基于对中国200多家主流网络媒体品牌图形广告投放的日监测数据统计，不含文字链及部分定向类广告，费用为预估值。
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中国房产网站广告投放情况
2017Q2TOP10广告主中有五家投放费用较2017Q1增加
从2017Q2的TOP10广告主的投放费用来看，前四位格局保持稳定但排名有变，恒大集团依然位于头部，2017年Q2加大
广告投放力度，投放费用3361.8万元，较之2017年Q1环比上升41.7%；保利地产上升至第二位，投放费用1564.2万元，
环比上升101.2%，涨势强劲；万科集团投入缩减，降至第三位，投放费用691.1万元，环比下滑40.2%；在TOP10广告
主中，除万科集团外，其它企业在2017年Q2的投放费用较2017年Q4均环比上升，头部企业的广告投入行为相对积极。

来源：iAdTracker2017.8基于对中国200多家主流网络媒体品牌图形广告投放的日监测数据统计，不含文字链及部分定向类广告，费用为预估值。
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艾瑞咨询iUserTracker监测数据显示， 2017年Q2房产网站季度PC用户覆盖总人数1.6亿人，环比上升6.9%，同比下降
3.3%。2017Q2各月的月度覆盖人数呈现稳定上升趋势，虽然增速较Q1放缓缓，但季度内的用户整体规模高于Q1水平。

中国房产网站PC用户访问情况
2017Q2房产网站PC用户整体规模高于Q1水平

来源：iUserTracker. 2017.8，基于对40万名家庭及办公（不含公共上网地点）样本网络行为的长期监测数据获得。
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中国房产网站PC用户访问情况
2017Q2房产网站总访问次数环比有所上升
艾瑞咨询iUserTracker监测数据显示，2017年Q2房产网站PC用户季度总访问次数20.5亿次，环比上升6.1%，同比下降
8.1%；人均季度访问次数12.5次，环比下降0.7%，同比下降5.0%。

来源：iUserTracker. 2017.8，基于对40万名家庭及办公（不含公共上网地点）样本网络行为的长期监测数据获得。
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中国房产网站PC用户访问情况
2017Q2房产网站用户总浏览页面量环比上升
艾瑞咨询iUserTracker监测数据显示， 2017年Q2房产网站PC用户季度总浏览页面量66.4亿页，环比上升1.7%，与去年
同期相比下降10.7%；季度内用户平均单次访问浏览页面量为3.2页，环比下降4.1%，同比下降2.9%。

来源：iUserTracker. 2017.8，基于对40万名家庭及办公（不含公共上网地点）样本网络行为的长期监测数据获得。
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